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[bookmark: _Toc61505636]一、项目的基本情况
[bookmark: _Toc61505637]（一）项目概况
项目概况：加大脱贫攻坚成果的总结宣传力度，深入宣传脱贫攻坚伟大成就，为全面脱贫、全面小康，全力推进乡村振兴营造浓厚氛围。
立项依据：《山西省脱贫攻坚收官总结宣传工作方案》（晋脱贫攻坚组2020 21号）
设立的必要性：按照习近平总书记“脱贫攻坚不仅要做得好，而且要讲得好”的重要指示，系统梳理脱贫攻坚经验做法、先进典型和脱贫模范，推出一批有影响力的重大成果，传播忻州扶贫声音，展示忻州脱贫攻坚的生动实践、非凡成就和宝贵经验，为决胜全面小康、推进乡村振兴增添持续奋进动力。
保证项目实施的措施与制度：高质量总结、多层级联动、广覆盖宣传。
项目实施计划：一是全面全面总结整体工作，系统总结专项工作，深度总结先进做法，案例总结典型经验，提炼弘扬脱贫精神。二是把脱贫攻坚总结宣传工作作为一项系统工程抓实抓细，有机衔接、有序推进、有效运转，形成上下互动、部门协同、内外联动的工作机制。三是帮销助销农特产品活动。建载体、搭平台、选路子，探索消费扶贫新模式，帮销助销贫困群众农特产品，有效缓解销售难问题。四是妥处涉贫信访舆情。全面加强涉贫舆情监测预警，建立健全协同处置工作机制，分类研判，妥善处置。对热点、敏感的涉贫舆情，及时核查办理、及时回应关切，有力有效引导。全力做好涉贫信访核处工作，及时解决群众合理诉求，有效化解矛盾。


[bookmark: _Toc61505638]（二）预算执行情况

	项目
	行次
	年度总金额(万元)
	财政资金
	上年结转资金(万元)
	其他资金(万元)

	
	
	
	小计
	中央级
	省级
	市级
	县区级
	
	

	年初预算资金
	(1)
	10
	10
	
	
	10
	
	
	

	全年预算资金
	(2)
	10
	10
	
	
	10
	
	
	

	实际到位资金
	(3)
	10
	10
	
	
	10
	
	
	

	全年执行资金
	(4)
	10
	10
	
	
	10
	
	
	

	资金结余
	(5)=(3)-(4)
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	预算到位率
	(6)=(3)/(2)
	100
	0
	0
	0
	100
	0
	0
	0

	预算执行率(%)
	(7)=(4)/(2)
	100
	100
	0
	0
	100
	0
	0
	0


[bookmark: _Toc61505639]（三）项目绩效目标
（1）. 项目实施期绩效目标
全面总结整体工作，系统总结专项工作，深度总结先进做法，案例总结典型经验，提炼弘扬脱贫精神；宣传总结脱贫攻坚工作实践、非凡成就和宝贵经验。为推进乡村振兴增添动力。
	
（2）. 项目年度目标
全面总结整体工作，系统总结专项工作，深度总结先进做法，案例总结典型经验，提炼弘扬脱贫精神；宣传总结脱贫攻坚工作实践、非凡成就和宝贵经验。为推进乡村振兴增添动力。

[bookmark: _Toc61505641]二、项目绩效情况
综合考虑预算执行情况、产出、效益、服务对象满意度各方面因素，通过数据采集及分析，最终评分结果：脱贫成效宣传总结项目绩效自评价结果为:总得分100分，属于"优秀"。
[bookmark: _Toc61505642]（一）预算执行情况
	二级指标
	三级指标
	权重
	目标值
	业绩值
	得分

	预算执行指标
	预算执行率
	10
	100%
	100.00%
	10





[bookmark: _Toc61505643]（二）项目产出情况
	二级指标
	三级指标
	权重
	目标值
	业绩值
	得分

	数量指标
	宣传活动举办次数（次）
	12.9
	2
	2次
	12.9

	质量指标
	宣传资料质量达标率（%）
	12.85
	达100%
	100%
	12.85

	
	宣传知晓率（%）
	12.85
	95%
	95%
	12.85

	时效指标
	宣传天数（天）
	12.85
	一年
	100%
	12.85

	成本指标
	宣传资料印刷成本（元）
	12.85
	30
	30万元
	12.85



[bookmark: _Toc61505644]（三）项目效益情况
	二级指标
	三级指标
	权重
	目标值
	业绩值
	得分

	社会效益
	展示忻州脱贫攻坚的实践、成就和经验
	12.85
	为推进乡村振兴持续增添动力
	100%
	12.85






[bookmark: _Toc61505645]（四）项目满意度情况
	二级指标
	三级指标
	权重
	目标值
	业绩值
	得分

	服务对象满意度指标
	宣传对象满意度
	12.85
	95%
	95%
	12.85





[bookmark: _Toc61505646][bookmark: _Toc17451][bookmark: _Toc23655]三、项目绩效分析
1. 项目实施和预算执行情况及分析
预算执行率100%

2. 产出情况及分析
推出一批有重大影响力的成果，展现忻州乡村振兴生动实践探索，传播忻州乡村振兴声音，为推进全面振兴增添持续奋进动力。

3. 效益情况及分析
营造了以经济社会发展统揽巩固脱贫成果同乡村振兴有效衔接的良好氛围。

4. 满意度情况及分析
满意度100%
[bookmark: _Toc61505647]四、项目主要经验做法 
创设性的成立巩固拓展脱贫攻坚成果同乡村振兴有效衔接领导小组，成立由宣传部门牵头的工作小组，在制度层面保障了宣传工作开展。
[bookmark: _Toc61505648]五、项目管理中存在问题及原因分析
部分政策宣传还存在不及时，在舆论导向方面还不够主动。
[bookmark: _Toc61505649]六、进一步加强项目管理措施及建议
安排专人负责公众号和网站的运营维护，及时更新有关内容，按要求组织各级乡村振兴机构、驻村工作对进村入户做好宣传工作。
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	附件1.项目支出绩效自评表

	一级指标
	二级指标
	目标指标
	权重
	目标值
	业绩值
	完成率
	指标得分
	偏差原因分析及改进措施

	预算执行指标
	预算执行指标
	预算执行率
	10
	100%
	100.00%
	100.00%
	10
	

	产出指标
	数量指标
	宣传活动举办次数（次）
	12.9
	2
	2次
	100.00%
	12.9
	

	
	质量指标
	宣传资料质量达标率（%）
	12.85
	达100%
	100%
	100%
	12.85
	

	
	
	宣传知晓率（%）
	12.85
	95%
	95%
	100.00%
	12.85
	

	
	时效指标
	宣传天数（天）
	12.85
	一年
	100%
	100%
	12.85
	

	
	成本指标
	宣传资料印刷成本（元）
	12.85
	30
	30万元
	100.00%
	12.85
	

	效益指标
	社会效益
	展示忻州脱贫攻坚的实践、成就和经验
	12.85
	为推进乡村振兴持续增添动力
	100%
	100%
	12.85
	

	满意度指标
	服务对象满意度指标
	宣传对象满意度
	12.85
	95%
	95%
	100.00%
	12.85
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